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Samsonite tendra 85% de la propiedad de la firma local, que el afio pasado tuvo ingresos por USS 25 millones
Grupo inglés pagara USS 47 millones
por el control de chilena Saxoline

El plan contempla la
inauguracion de 20
locales en Chile en los
proximos 18 meses.
Ademas de tiendas
Saxoline y Extreme,
abriran puntos de venta
de Samsonite y Black
Label, la marca de lujo de
la compafia europea.
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ROBERTO GUZMAN mantuvo el 15% de
Saxoline y la gerencia general de la firma.

KARINA FERRANDO C.

UNAS 200 FIRMAS hizo entre
las 18.30 horas del martes de la
semana pasada y las 3 de la madru-
gada del miércoles el gerente gene-
ral de Saxoline, Roberto Guzman,
en los documentos que sellaron el
traspaso de 85% de la propiedad de
la empresa desde su familia a la
inglesa Samsonite.

Y aunque Guzman mantuvo en
reserva el monto de la operacion,
Samsonite consigné en un informe
oficial enviado a la Securities and
Exchange Commission (SEC) de
Estados Unidos que el precio de
compra de la empresa que los repre-
senta en Chile desde el 2000 ascen-
de

después del primer acercamiento de
Guzman con el presidente mundial
de Samsonite, Marcello Bottolli,
quien organizd una reunion en
Londres para conocerlo. Una semana
mas tarde, cuando Guzman estaba
de vuelta en Chile, Bottolli lo llamé
por teléfono para plantearle su inte-
rés por entrar a la compania fundada
por su padre, Roberto Guzmin

SAXOLINE OPERA 41 tiendas en Chile y junto a Samsonite tiene un plan para abrir otros 20 locales
en los préximos 18 meses. La primera serd una con la marca Black Label en Alonso de Cérdova.

Velasco, en 1969. Sorprendido e
interesado con la oferta, el ejecutivo
buscé asesoria. Maximo Latorre, del
Bice Chile Consult, y Oscar Ferrari,
del estudio Cariola Diez Pérez-
Cotapos, asesoraron a Saxoline en un
negocio en el que Guzman manten-

dra el 15% de la empresa. Un pacto
de accionistas le permite a Guzmén
vender a futuro su parte a Samsonite.

Los planes
Tras la operacion, la inglesa traera
a Chile sus marcas Black Label,

JUAN FARIAS

Samsonite, Timberland y Lacoste,
estas dos ultimas en sus lineas de
mochilas y bolsos). El plan es abrir
unas 20 tiendas en los proximos 18
meses, con una inversion de US$ 2
millones. De estas, cinco seran
Samsonite, 15 entre Saxoline y
Extreme y una Black Label. Esta alti-
ma serd inaugurada el 3 de julio en
Alonso de Cordova.

Los ingresos de Saxoline pasaron
de US$ 6 millones en 2000 a US$ 25
millones en 2006, y la proyeccion es
alcanzar US$ 30 millones este aro.
Segtin Guzman, la firma -que tam-
bién explota la marca Extreme- tiene
55% de un mercado de US$ 55
millones anuales y entre los ocho
actores que le siguen suman un 25%
de las ventas de la industria. La com-
paiiia triplicé su nimero de tiendas
en tres anos y actualmente opera 41
locales (18 de ellos en Santiago).
Guzman prevé que la participacién
de la firma llegard a 67% en 2012,
con ventas por US$ 60 millones.

El modelo de retail de Saxoline
atrajo a los ingleses. Por eso,
Guzman apoyara la apertura de tien-
das Samsonite y Extreme -marca chi-
lena- en paises como Argentina,
Brasil, Colombia y México.




